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1. Forme equipes e pesquisem estratégias de
marketing que não deram certo; 2 (duas) por
equipe.

1.1 Empresa, ramo de atividade e falhas.
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Mercado

• Encontro entre oferta e demanda, entre quem vende e compra;

• Pode ser físico ou não;
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Tipos de mercado

• Consumidor;

• Organizacional;

• Global;

• Sem fins lucrativos;
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