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kAmbiente de Tarefa

* Engloba os elementos que participam da producao,
distribuicao, revendedores, clientes;

e Ex: Existéncia de sindicatos x Nao existéncia de sindicatos;
w/

* Ex: Tecnologia de ponta x Tecnologia rudimentar;
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Ambiente de Tarefa

. @es da atividade economica:

. Primario => extrativismos, agricultura, agropecuaria;

1
2. Secundadrio => industrial;
3. Terclério = servigos e comércio;
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Ambiente Geral

. Ambientmogréfico; \
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mbiente Geral

* Possui elementos que impactam sobre os elementos de tarefa;

- -

* Estes elementos sao suscetiveis a transformacdoes ao longo do

tempo exigindo dos elementos de tarefa ajustes nas estratégias de

0 \ﬁv\/\
planejamento e operacao;
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* Definir publico-alvo;
—

* Desenvolver o\mix de mam
—
e Administrar esforcos de ma%e%tﬁg;
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