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ATIVIDADE - CORREÇÃO

01) Formem grupos e pesquisem 3 (três) exemplos de 
promoções de vendas que não deram certo.
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a) A identificação e exposição espontânea da marca ou produto em espaços
editoriais nos canais de comunicação;

• Cobertura jornalística de eventos;

• Transmissão de eventos produzidos por terceiros;

• Matérias editadas por órgãos de imprensa;
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• Criação e produção de material promocional e peças para exibição no ponto
de venda em complementação a promoção publicitária;

• Considerado ferramenta extra de comunicação para influenciar no
comportamento do consumidor;

• Estudiosos entendem que merchandising não se aplica apenas no ponto de
venda mas também em outros canais;
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• Convencionalmente o merchandising é atividade diretamente ligada ao
ponto de venda e se manifesta de forma promocional de forma a dar
visibilidade ao produto/serviço;

• Isso ocorre através de ações, de técnicas planejadas;

• Seria a apresentação “destacada” do produto na loja com objetivo de
acelerar a rotatividade;
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