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VISÃO INTEGRAL

5. Desenvolvimento de negócio:

5.1. Identificação de oportunidades;

5.1. Desenvolvimento de negócios;

5.2. Desenvolvimento de estratégia produto/canal;
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• Atividades do trade marketing:

• https://www.youtube.com/watch?time_continue=3&v=QAWkjyydc6E;
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RELAçÃO 
MARkETING/COMERCIAL/TRADE

• Marketing está fora do PDV;

• Comercial expande para além do PDV;

• Trade está dentro do PDV;

• De acordo com Rubens Sant’anna o trade preenche o espaço vazio entre o marketing e a venda;

• Foco do marketing é o consumidor, marca, o posicionamento;

• O comercial foca no comprador (shopper) no canal de venda e no resultado;
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Atividade Complementar

1. Formem equipes, cada uma escolhe uma marca como objeto de 
análise e identifiquem e descrevam:

a) Características de cada produto do mix da marca;

b) Qual a necessidade, desejo ou dor é o objetivo;

OBS: Escolha marca que tenham mais de dois produtos no mix;
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