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TRANSFORMACAO DE UM DOS PS

»A necessidade de integrar os objetivos, as estratégias, as
ferramentas numa “politica” d@nicagﬁo de Marketing;

——— —_—

> A “comunicagéo de marketing” tem como objetivo informar,

onvencer ¢ persuadir (chamada para ac¢do), do consumidor para
produtos e servicos;

»A comparag¢ao é como se a comunicacao fosse a voz que dlaloga

com o mercado; ——
—
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PROMOCAOQ DE VENDAS

* Foco é trabalhar o consumidor gerando incentivos para a compra do que
focar em anuncios, vts, cartazes que nao geram resultados;

* Promover vendas é criar ou induzir compras aumentando a demanda pelo
produto ou servico e gerando rotatividade do estoque ou de contratos;

y Estrateglas convencionais:

a) Vale brindesi=> —

b) Premiacoes/concursos;

c) Sorteios; .
d) Leve 3 pague 2;

e) Brindes anexos ao produto;
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MERCHANDISING

a) A identificacdao e exposicao espontanea da marca ou produto
em espacos editoriais nos canais de comunicac¢ao;

* Cobertura jornalistica de eventos;
* Transmissao de eventos produzidos por terceiros;

* Matérias editadas por drgaos de imprensa;
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AGOES

* Embalagem;
* Designer;

* Faixada;

* Layout;
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QUESTIONARIO DE AVALIACAO DE |
EFICIENCIA —

8. Ao ver esse anuncio, qual a sensacao?

-

9. Que associacoes mentais vocé fez ao analisar esse anuncio?

10. Ja havia visto esse anuncio antes?

11. Produto anunciado atende alguma necessidade de mercado?
—_ E— —

-

12. E uma marca:
T T~

a) De prestigio;
b) Solucao para um problema;
c) Solucdo eterna;

Merchandising no PDV



