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Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=lwUsMHJGgvk.

D16 - Identificar efeitos de ironia ou humor em textos variados.

[Prof.2 Flavia Léda] No género textual
publicidade, a fim de garantir a persuasao
do publico-alvo, usa-se uma série de
recursos expressivos. No caso da peca em
analise, vé-se um caso de

A) duplo sentido. nm\l Z,QNP\
B) ambiguidade. m HQ lQNPf

C) ironia.
D) hipérbole.

/,

Acesso em: 4 out. 2019.
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= TEMPO DE AULA: 50 (MANHA E TARDE)

= ACOLHIMENTO

= CONTEUDO: ANUNCIO PUBLICITARIO - continuacio

= EXPLANACAO DO CONTEUDO: aula expositiva e slides

= ATIVIDADE PARA CLASSE: Exercicios de fixacao para classe

= DESCRITORES A SEREM ALCANCADOS:

DESCRITORES:

** D5 - Interpretar texto com auxilio de material grafico diverso (propagandas,
quadrinhos, fotos, etc.)

** D12 - Identificar a finalidade de textos de diferentes géneros.

** D13 - Identificar as marcas linguisticas que evidenciam o locutor e o interlocutor de
um texto.

+¢» D16 - Identificar efeitos de ironia ou humor em textos variados.
= ATIVIDADE PARA CASA

_ROTEIRO DEAULA
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GENEROS TEXTUAIS — antncio publicitario [continuacio]

e Caracteristicas e funcao sociocomunicativa;
 analise de recursos estéticos e estilisticos do anuncio
publicitario;
* trabalhanda.as habilidades dj pr%iwﬁ&em anuncios.
~N
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Anuncio publicitario [caracteristicas principais]

* Pretende persuadir o leitor a consumir um produto ou aderir a uma ideia
[funcao sociocomunicatival.

* E geralmente composto de texto verbal |magem ( M 3@

 Tem estrutura variavel [normalmente composta de enunciado principal
(manchete), de corpo do texto e de assinatura, logotipo ou marca do

anunciante.] A GurneTlacao

* Os verbos geralmente no modo imperativo ou no infinitivo.

—

* A linguagem é adequada ao perfil do produto anunciado e (i(),@'/loli@,a

gue se destina, podendo ser menos ou mais formal.
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ESTRUTURA DO ANUNCIO
PUBLICITARIO
Titulo
Texto de
argumentagdo
Logétipo
Slogan
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Recursos Estilisticos

Figuras de linguagem

Quer
continuar | &
a respirar? LK

Comece

Gradacao
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NO DIA DA MULHER,
EEM TODOS OS OUTROS
N/NORISIBYNVI®N
FLORES, TE DAMOS

8 dé iidr¢o

A3
Ocomunicagdo  oEEes”

Disponivel em: https://agenciamaiscomunicacao.blogspot.com/2015/03/agencia-experimental-mais-
comunicacao.html. Acesso em: 29 fev. 2020.
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Paradoxo

A FORMULA PERFEITA:

PINHO BRIL = GERMES

+

MORTOS
QUE NUNCA
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Frase de efeito
e de facil
memorizacgao.
Carrega o
conceito principal
do anuncio.

Tomou

¥
I
(e
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ATIVIDADE

QUESTAO 1 [D12 - Identificar a finalidade de MOSTRE QUE SUA MEMORIA E MELHOR
textos de diferentes géneros.] DO QUE ADE COMPUTADOR E GUARDE
ESTA CONDICAO: 12X SEM JUROS.

Campanha publicitiria da lop de eletmealetrdnicos. Revista Epoca. N* 424, 03 jul. 2006,

Ao circularem socialmente, os textos realizam-se
como praticas de linguagem, assumindo configuragoes
especificas, formais e de conteudo. Considerando o
contexto em que circula o texto publicitario, seu obietivo
basico é

apelos que visam a adesao ao consumo.

definir regras de comportamento social pautadas no
combate ao consumismo exagerado.

defender a importdncia do conhecimento de
informatica pela populagao de baixo poder aquisitivo.
facilitar o uso de equipamentos de informatica pelas
classes sociais economicamente desfavorecidas.
questionar o fato de o homem ser mais inteligente
que a maquina, mesmo a mais moderna.

e influenciar o comportamento do leitor, por meio de
(B)

@ @ 0
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QUESTAO 2 [D18 - Reconhecer o efeito de
sentido decorrente da escolha de uma
determinada palavra ou expressao.]

QueM £ MoR1 D SEMPRe APARECE.
Disponivel &m: waw.occspoom.be. Aeasso em: 26(ul. 2010 {adepiado).

O anlncio publicitario esta intimamente ligado ao ideério
de consumo quando sua fungédo é vender um produto.
No texto apresentado, utilizam-se elementos linguisticos
e extralinguisticos para divulgar a atracdo "Noites do
Terror", de um parque de diversbes. O entendimento da

propaganda requer do leitor

€ aidentificacdo com o publico-alvo a que se destina
o anuncio.

(& aavaliacdo da imagem como uma sétira as atragoes
de terror.

@ aatencéo para a imagem da parte do corpo humano
selecionada aleatoriamente.

g oreconhecimento do intertexto entre a publicidade e

um dito popular.

3 apercepcdo do sentido literal da expresséo "noites
do terror”, equivalente a expresséo "noites de terror”.

; gy LY = WS PRy Ir‘ ]\ ¥
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; [ADAPTADA] O texto é uma propaganda de um adocante que

QUESTAO 3 [D5 - Interpretar texto com auxilio teém o seguinte mote: “Mude sua embalagem”. A estratégia

de material grafico diverso (propagandas, due o autor utiliza para o convencimento do leitor baseia-se

quadrinhos, fotos, etc.).] no emprego de recursos expressivos, verbais e nao verbais,
com vistas a

t"
\ ES%) OFICINA DE LINGUA

- A) ridicularizar a forma fisica do possivel cliente do produto
A;UCAR anunciado, aconselhando-o a uma busca de mudancas

estéticas.

B) enfatizar a tendéncia da sociedade contemporanea de

buscar habitos alimentares saudaveis, reforcando tal postura.

C) criticar o consumo excessivo de produtos industrializados

por parte da populacao, propondo a reducao desse consumo.

e | Gassociar o vocabulo “acucar” a imagem do corpo fora de

-

e o e i e e, B forma, sugerindo a substituicao desse produto pelo adocante.
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‘ QUESTAO 4 [D5 - Interpretar texto com auxilio de material grafico diverso (propagandas,

quadrinhos, fotos, etc.).]
[ADAPTADA] Considerando-se a finalidade comunicativa

Cumprir prazos € uma obra-prima

O atraso na devolugto de fivos acarreta multa © gers comum do género e o contexto especifico do Sistema de

transtormos poro os uswarnos. Respeile os dotos de devolucao

Biblioteca da UFG, esse cartaz tem _ funcdo
predominantemente

A. socializadora, contribuindo para a popularizacao da

arte.

B. sedutora, considerando a leitura como uma obra de
arte.

C. estética, propiciando uma apreciacao despretensiosa
da obra.

g educativa, orientando o comportamento de usuarios
de um servico.

Cartzz afiado nas bblotecas centrak & setonais da Lhiversidade
Federal de Goiaz (UFG), 2011,




(

OFICINA DE LINGUA

sé“‘e PORTUGUESA

QUESTAO 5 [D13 - Identificar as marcas
linguisticas que evidenciam o locutor e o
interlocutor de um texto].

gu-?‘{l,ypyg rv‘i.u, e o
le‘'ou’as mucosas

apele
; Exisiem o o TIPY Séleszi
et 8

i\,

PR RN
sar.c dnce‘r)de colo  Uter

- podem’cau

Disponivel em: http://www.blog.saude.gov.br. Acesso em: 12 ago. 2016.

O reconhecimento dos diferentes tipos e géneros
textuais, seu contexto de uso e seu objetivo
comunicativo relacionam-se aos conhecimentos
construidos dentro de um universo sociocultural. A
analise dos elementos constitutivos desse texto

demonstra que o puUbtito-alvodo tartaz € formado

por mulheres

4\ adolescentes que ja tomaram a primeira dose
aa vacina contra o HPV.

B) com idade superior a 60 anos e infectadas com
HPV.

C) gravidas que se encontram no ultimo més de
gestacao.

D) jovens que ja tiveram cancer de colo de utero.
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QUESTAO 6 Prof.2 Fldvia Léda [D12 - Identificar a finalidade de textos de diferentes
géneros.]

Disponivel em: http://nakatiguria.blogspot.com/2012/05/nesse-
anuncio-publicitario-o-autor.html. Acesso em: 4 out. 2019.

O anuncio promove uma loja - Banho e Tosa -, no qual se percebe o uso de um interessante recurso
expressivo, cujo proposito principal é

A. promover produtos para tratar verminoses em caes e gatos.
@ convencer o interlocutor por meio do jogo de palavras.

C. comprovar que a loja é a melhor no ramo.

D. oferecer alimentacao de qualidade para caes e gatos.
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*» D13 - Identificar as marcas linguisticas que !\Iessa pega pUbIICIté_na’ ° Cont_ato com o
evidenciam o locutor e o interlocutor de um interlocutor é percebido por meio de

texto.
A) estratégia de romantismo sugerida na
Deixe as flores para palavra “flores”.

OUTRO DIA. B) cores e formas presentes na parte nao
verbal da peca.

C) modo imperativo, buscando a adesao do
publico-alvo.

D) imagem empoderada da mulher
lutadora.

Disponivel em: https://casadeimagem.com/dia-internacional-da- LETRA C
mulher/. Acesso em: 29 fev. 2020.




